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EL DISENADOR NORTEAMERICANO ISAAC MIZRAHI, ACOMPANADO DE ALGUNAS MODELOS, SORPRENDIO A
ESTADISTAS BURSATILES DE NEW YORK AL PRESENTAR SUS DISENOS EN LA BOLSA DE VALORES DE ESA CIUDAD

MUROS BLANCOS Y LISOS contrastan con otros en ladrillo aparente en las habitaciones del hotel The Keating en San Diego, California

Rubén Herndndez y Alejandra R. Barragan
Fotos cortesia The Keating

a pasion del disefio italiano, en sin-
tonia con un concepto arquitectoni-
co regido por la funcionalidad y el
uso 6ptimo de los espacios, marca
la esencia del hotel The Keating, en
San Diego, una de las maximas expresiones
de rubro a partir de la fusién de un edificio
histérico, de eterna modernidad, con las
aventuras estilisticas del grupo Pininfarina.
“San Diego es una ciudad hermosa que ha
logrado la proyeccion para ser una metrépoli
de talla mundial. Nos sentimos afortunados
al formar parte de esta evolucién creadora.
The Keating es el primer hotel- boutique au-
ténticamente urbano que combina arquitec-
tura histérica, disefio de vanguardia y servi-
cios innovadores, ademaés de la presencia im-
ponente del concepto Pininfarina, que tuvo
con esta obra su debut en el terreno de la ho-
teleria”, advierte Robert Watson, fundador de
BOND Urban Habitat, operadora del inmue-
ble ubicado en la esquina de la Fifth Avenue y
la F street, una de las areas mas exclusivas.

DE INTERES HISTORICO

Inaugurado en 2007, y premiado por la revis-
ta Hospitality Design y la American Society of
Interior Designers por su armoniosa integra-
cién con una arquitectura histérica y sus con-
ceptos de sustentabilidad y cuidado del me-
dio ambiente, este hotel se construyé en un
edificio que data de 1890.

Fannie Keating decidié cimenetar este in-
mueble como un tributo para su difunto ma-
rido George J. Keating. Para ello eligi6 como
arquitectos a los hermanos Reid, figuras dela
época y reconocidos especialmente por el
Hotel Del Colorado. La obra tuvo un costo de
135 mil délares, cifra récord para la época.

Sudistintiva fachada, de reminiscenciasro-
manescas, distingui6 a este edificio de ofici-
nas entre los mas prestigiados de la época,
con detalles como calefaccién y elevador de
carga; en francarivalidad con edificios de me-
trépolis como Nueva York y Chicago.

EL BAR LOUNGE es uno de los principales atractivos del lugar que se hace presente con su sello minimalista

Espacios , llenos de

La audacia estética de Paolo Pininfarina
queda de manifiesto en The Keating, un
hotel que conjunta historia arquitectonica
e Innovacion interiorista

Este hotel conjuga el estilo historico del
edificio con lo moderno de Pininfarina

Entre sus inquilinos mas célebres estuvie-
ron Henry Lord Gay, fundador del American
Institute of Architects y el San Diego Trust &
Savings Bank, cuya béveda continda en el s6-
tano de forma original. Otro dato curioso es
que el inmueble fue escenario de la serie tele-
visiva de los 80 Simon y Simon.

LA AVENTURA DEL ESTILO

Pureza de formas, atmésferas limpias y de
sensual impacto, asi como una total ergono-
mia y funcionalidad en cada detalle son los

conceptos predominantes en este hotel que
se compone de 35 lujosas stanzas o habitacio-
nes. Resaltan los techos altos y los muros ori-
ginales de ladrillo que imprimen una majes-
tuosidad intemporal.

En la redefinicién del concepto se elimina-
ron los muros interiores, haciendo evidente la
nueva interpretacién del espacio. Esto marco
una ruptura evidente con la tradicional divi-
sién de zonas calientes y frias, traducido co-
tidianamente como el drea de larecAmarayla
del bafio.

“En mis disefios siempre mantengo el ob-
jetivo de hacer que la gente se sienta segura,
relajada y en un estado confortable. El esque-
ma bésico del concepto fue la promocién del
disefio por si mismo, sustentado en la inhe-
rente presentaciéon de todos los productos
implicados y dispuestos para su uso. Busqué,
desde luego, que la estancia en el hotel signi-
ficara una experiencia tinica”, advierte el dise-
fnador Paolo Pininfarina, uno de los herede-
ros y presidente de la firma fundada en 1930
y cuyas ideas han marcado exitosamente el
derroteo de firmas como Ferrari, Alenia Aero-
nautica, Jacuzzi, Lange, Lavazza, Motorola,
Primatist, Snaidero y 3M, entre otras.

Lino italiano de Frette, equipo electrénico
de Bang & Olufsen, maquina de expreso de
Lavazza, accesorios de Boca Terry y de Dor-
nbracht; asi como un mosaico de detalles
concebidos por los creativos de Pininfarina
son elementos del concepto original.

“The Keating es un edificio emblematico
que se ha transformado en uno de los méis in-
novadores atractivos de la urbe. La participa-
cién de la empresa italiana puso a esta pieza
histérica en otro nivel”, dice Edward Kaen,
propietario del lugar.

Mas del
proyecto...

El punto climatico
de este desarrollo
lGdico es The
Vault, el fastuoso
wine bar perfilado
con el caracteristi-
co ladrillo rojo del
edificio, en e{ que
resalta visual y
conceptualmente
la presencia de la
edicién limitada de
vinos Pininfarina,
integrada con al-
gunas de las mas
finas expresiones
de los vinedos de
Italia.

“Es un manifiesto
pleno del disenio
italiano en sintonia
con un concepto
racional de distri-
bucién y funciona-
miento. La estética
moderna y la inno-
vacién creativa en-
traron en juego
con los intrincados
detalles histéricos
del inmueble,
creando una expe-
riencia irrepetible
en términos de
forma y funcién.
Fue una oportuni-
dad increible de
participar en un
proyecto Unico”,
puntualiza Paclo
Pininfarina

EL PUNTO FOCAL es el color rojo que aparece en mobiliario y accesorios

UN JUEGO SENTIMENTAL

Esencialidad, més alla de un formal minima-
lismo, es la base del concepto interiorista de
este hotel en el que materiales, colores y luga-
res buscan definir ambientes amigables.

La combinacién recurrente de aventuras
estilisticas con detalles histéricos perfila una
experiencia emocional sustentada en el flujo
de 1a imaginacién. Es una fusién del sex ap-
peal europeo con el estilo Soho, matizado ala
manera del sur de California.

Una de las areas decisivas de la propuesta
es el lounge subterraneo, ubicado precisa-
mente en el drea de la antigua béveda. Ala par
de una imaginativa cocteleria, resalta el color
rojo dominante, remarcado en la exposicién
de los ladrillos originales del edificio.

En contraste, resalta el bar de concepto
high-tech, definido sustancialmente en mate-
riales como aluminio y acero; asi como con un
original juego de luces y cortinas que de ma-
nera sutil, pero puntual, definen dreas y mar-
can un concepto de privacia.
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UNA SINGULAR BARRA rodeatel .gém para dar al visitante mayor confort®
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